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Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling. Europa
investerar i landsbygdsomraden
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Projektet "Hassleholm — Framtidens Outdoor
Destination” initierades av nystartade Outdoor
Hassleholm Ekonomisk Férening med mdlsdttningen att
positionera H&ssleholms kommun som en destination
fér utomhusaktiviteter och naturupplevelser. Projektet
genomférdes under perioden 2022-2025 och
finansierades delvis av Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling via LEADER LAG PH, tillsammans
med privata medel.

Syftet har varit att skapa en tydlig profilering av
Hd&ssleholm som en plats dar natur och dventyr méter
bekvamlighet, héllbarhet och lokal kultur.

Bakgrunden till projektet I&g i en tydligt identifierad
potential for att frémja naturturism i kommunen och
dess angrénsande omnejd. Efterfrdgan pd aktiva och
hdllbara reseupplevelser har ékat, inte minst som en
féljd av pandemins effekter, vilket ppnade majligheter
att méta nya behov hos bdde nationella och
internationella malgrupper.




Inledning och bakgrund

Projektets ambitioner har darfér speglat bdde kortsiktiga
madal, séisom att 6ka turismen och synliggéra lokala féretag,
och ladngsiktiga visioner som att etablera en stérre
destinationsorganisation — en organisation som samlar
kommunens resurser inom outdoor-, event och
platsutveckling.

Rapporten sammanfattar arbetet inom projektet och
redovisar dess huvudsakliga insatser och resultat.

Fokus ligger p& hur medlemmarna i Outdoor Hassleholm
Ekonomisk Férening har marknadsférts genom det
gemensamma varumdrket Explore Hassleholm. Har
redovisas hur varumdrket har exponerats i digitala och
fysiska kanaler, samarbeten med researrangdrer, influencers
och press samt utvecklingen av paketerade erbjudanden
som binder samman naturupplevelser med lokala mat-,
logi- och kulturaktérer.

Vidare inkluderar rapporten en analys av projektets
pdverkan pd besodksndringen i kommunen, inklusive ékade
intékter fé6r medlemmarna och en férstarkt profil fér
Hassleholm som turistdestination. Den avslutas med en
reflektion dver projektets Idrdomar samt rekommendationer
fér fortsatt utveckling av Hassleholm som framtidens
outdoor-destination.
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Att bygga ett platsvarumadarke och plattform

For det ar ju faktiskt det som har hént
under dessa tre ar projektet har varit
igdng. Att lokala aktérer samlats runt en
gemensam satsning for att skapa ndgot
stérre och l&ngsiktigt tillsammans.
Mdnga likheter dras darfér med den
lGgerplats som for férsta géingen sdg
dagens ljus fér ca 14 000 &r sedan vid
Finjasjéns strandkant.

Nu har medlemmarna i
foreningen dter samlats runt en
gemensam lagereld for att
fortsatta utveckla Hassleholms
kommun med angrdnsande
omnejd till en destination som
jobbar i linje med malgruppen. En
eld som idag gléder starkare dn
tidigare.

Innehdllet i kanalerna som idag finns
under Explore Hdssleholm-paraplyet
ar mojligt tack vare mixen av
medlemmar frén olika sektorer och
att de faktiskt tycker om att skapa
upplevelser tillsammans.

For att férstd naturen ddar Sveriges
historia bérjade lite battre sé kan du
se denna film HAR.


https://www.canva.com/design/DAGYz2L4TJQ/5TknQLVgHqbCyPmB6szfXQ/watch?utm_content=DAGYz2L4TJQ&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=h481d21454f
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Dé&r Sveriges historiabérjade .

Sokordsoptimerad hemsida

Sidoprojektet hemsidan
www.explorehassleholm.se med
bokningsfunktion har varit den stérsta
kanalen dér féreningens medlemmar har
exponerats och marknadsférts tillsammans.
Huvudsyftet med hemsidan har varit att
lyfta fram bokningsbara upplevelser som
gdr i linje med mdlgruppens efterfrédgan och
som paketeras tillsammans pd ett attraktivt
satt. Hemsidan lanserades i bérjan av 2023.

Har finns samtliga medlemmar
exponerade beroende pd utbud och typ
av medlem med vidarelénkning pd olika
satt frén olika landningssidor.
Exponeringen sker genom kartan,
kategorierna BO, ATA, GORA samt via
INSPIRATION och PA GANG.

Under fliken OM OSS finns éven en
medlemsférteckning med vidarelénkning
till samtliga medlemmars egna kanaler.

Med en férsiktig start kring
sdkordsoptimering och Google
Ads under 2023 s& 6kades denna
insats upp under 2024 dar olika
nyaq, svenska sékordsanalyser har
genomférts och innehdll har
optimerats av extern part fér att
géilinje med efterfrdgan frén
malgruppen.



https://explorehassleholm.se/
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Interaktiv karta pa hemsidan

For att kunna paketera utbudet med ratt typ Fér varje ikon dyker det upp en pop-
av profilering skapades éven en interaktiv up ruta med en kort text och

karta explorehassleholm.se/karta, dér vidareldnkning inom den egna
medlemmar med profileringspaket lyfts fram hemsidan eller vidare till extern aktér.
tilsammans med vandringsomrdden och

cykelnoder. Har ska besokaren dven Iatt Denna interaktiva karta har édven
kunna férstd var utbudet finns i férhdllande marknadsfoérts i tryckt material fér att

till varandra. vara komplement till varandra.


https://explorehassleholm.se/karta/

Sdsongsanpassade kampanjsidor

Under projektets géng valde vi att skapa Kampanjsidorna ska vara en

3 st olika kampanjsidor med lattoverskédlig vy av ett mindre
s@songsanpassade teman fér att jobba s@songsurval av hemsidans évriga
mer riktat mot utvalda sékord nér det innehdll dar besékaren éndd har
kommer till annonsering via Google Ads. direkt tillgdng till hemsidans évriga
Dar valde vi fokus pd aktiviteter som information och kan klicka sig vidare.
cykel, vandring och vinteraktiviteter fér P& sd satt lyfts olika delar av outdoor-

att g& i linje med profileringen. utbudet fram beroende pé& sékord.

Sidorna har éven skapats pd danska fér att
kunna vara i framtiden nér mer riktad
marknadsféring gérs mot dansktalande
malgrupp.

e Vandra i Hassleholm
o Utforska naturen med cykel
 Vinteraktiviteter for Gventyraren



https://explorehassleholm.se/vandra-i-hassleholm/
https://explorehassleholm.se/utforska-naturen-med-cykel/
https://explorehassleholm.se/vinteraktiviteter-for-aventyraren/
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Cykelseptember 2023

Cykelseptember 2023 var den egna kampanjen som skapades fér att gd i linje med
invigningen av Cykelleden Skéine som gjordes 2023 och lyfta fram utbud néra cykelled eller
strdak.

De medlemmar som svarade att de ville delta i kampanjen med ndgon happening eller
erbjudande lyftes fram i sociala medier och p& hemsidan under information som l&g live 1-
30 september 2023.

Medlemmarna Verum Event, Hotel Statt, Tykarpsgrottan, Alpacka Ekofarm Hultet,
Tostarps Pensionat och Café Madrix valde att delta, marknadsféras och exponeras
tillsammans. Annons publicerades i lokala Espresso Media (s. 8) dér éven vissa av
medlemmarna gjorde extra exponering av eget utbud.

Klickbar bild

Cykelseptember 2023

8 Utvolda féretag | Hassleholms kommun
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https://www.instagram.com/p/CwpYXlLrMcL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://espressomedia.se/var-2023/
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Sociala medier

Projektet har bidragit med att 2 st kanaler p& Medlemmarna har kontinuerligt Sociala medier-kanalerna har under

sociala medier har skapats och véxt, Explore exponerats och marknadsférts via sociala projektets gang varit ett satt fér att skapa

Hdassleholm pd Instagram och Facebook. medier d& de i en samlad kontext har lyfts trovardighet om outdoor destinationen

Ha&r har medlemmarna exponerats och upp och marknadsférts tillsammans fér Hd&ssleholm samt att Iénka vidare till den mer

marknadsforts bd&de organiskt i fléde och via att pd ett enkelt satt visa pd utbudet. utférliga hemsidan.

hdandelser samt influencersamarbeten. Mdlgruppen fér dessa kanaler ar besdkaren.
Bd&de pd& Facebook och Instagram finns

Instagram ar den kanal som har vaxt mest det i biografin en uppmaning att klicka in

och aven dar flest danskar féljer Explore pd kontots Linktree-lénkar dar samtliga

Hdassleholm, tack vare betald annonsering. l&énkar gdr till hemsidan med olika

budskap.


https://www.instagram.com/explorehassleholm/
https://www.facebook.com/explorehassleholm

Photocredit: Dino Soldin
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Under projektet har dven B2B-kanalen Héassleholm - Framtidens outdoor destination

LinkedIn exponerqt och marknadsfort LEADER-projekt: profilera Hassleholms kommun med omnejd som outdoor destination @ En del av
medlemmarna ddr projektets aktiviteter P

och resultat lyfts fram. P& Linkedin finns - P“ o 1

vi under Héssleholm - Framtidens

Outdoor Destination. v Foljer _-7' '?L-jj_':?'

Startsida Info Inldoa Jobb Personer



https://www.linkedin.com/company/destination-h%C3%A4ssleholm/posts/
https://www.linkedin.com/company/destination-h%C3%A4ssleholm/posts/
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Visa statistik

Under hésten 2023 samt varen 2024
genomfoérdes totalt 5 st
influencersamarbeten dér lokala WOM Media
var byrdn som héll i spakarna. Har var syftet
att genom olika sydsvenska profiler lyfta fram
Hassleholm som destination dér boende
med hégre bekvamlighet samt
naturupplevelser i kombination med lokal
mat och kultur stod i fokus.

Hosten 2024 var det majasmissionshus och
homeofemma som besokte Hassleholm.
Véren 2024 var det systrarna
plantbasedlivingbylinda somt
themalinpersson och senare poppysmicker
som utforskade Hassleholm.

Vdaren 2024:s samarbeten finns ocksd
sparade som en Héjdpunkt pd Instagram-
kanalen Explore Héssleholm under “Magic
inspo”.

Samarbetet med poppysmicker genererade
daven en uppmadrksammad TikTok-video ddr
mdnga tittare inte trodde att detta var
Hassleholm samt efter besoket flera inldgg
och bendmningar i listningar mm.

Detta samarbete producerade ocksé
héguppldsta bilder samt ett bestéende
blogginldgg som finns HAR.


https://www.instagram.com/reel/C64Zu-TtVWP/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C66tdiyCHyQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C7o-n-FiAx_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/majasmissionshus/
https://www.instagram.com/reel/Cwf2tacAJua/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/plantbasedlivinglinda/
https://www.instagram.com/themalinpersson/
https://www.instagram.com/poppysmicker/
https://www.tiktok.com/@poppysmicker/video/7375424354227621153
https://www.poppysmicker.com/blogg/hassleholm-72-timmar-av-lyxiga-naturupplevelser
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Digital annonsering pa Meta

En av de storsta
marknadsféringsaktiviteterna och
budgetposter i projektet har varit
annonseringen pé Facebook och
Instagram (Meta). Den gick live och
smygtestades férsta géngen under
2022 foér att sedan dra igéng med
hégre frekvens och annat innehdll
from 2023.

Ha&r har medlemmarna marknadsfoérts
genom exponeringen av det
gemensamma varumdarket Explore
Héassleholm dar CTA (Call To Action) frén
annonserna har vaxlat mellan
uppmaning till att klicka vidare till
hemsidan eller
partnerhemsida/kampanjsida, beséka
instagramprofil eller ladda ner
reseguide.

Fokus har varit pé& det geografiska omrddet
Greater Copenhagen (svenska och danska)
dar du ovan ser 3 exempel pd rérligt innehdll
som har annonserats.

Vi har under projektets tid skapat annonser
med outdoor-profileringen i fokus dar en mix
av professionellt filmat material, rérligt
material filmat med mobilkamera samt
stillbilder har varvats i olika annonser och
budskap.
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Nedladdningsbara reseguider

Dessa tre bladddringsbara reseguider har marknadsfért och Syftet med guiderna har varit att skapa ett mer
exponerat medlemmarna genom ett paketerat upplagg komprimerat, sésongsanpassat och

dar besoékaren i princip far en fardig helg som férslag. skraddarsytt innehdll én hemsida och sociala
Guiden lanserades redan som pop-up pd hemsidan under medier kan erbjuda. Dessa guider har &ven
bérjan av 2024, dar denna sedan implementerades som skickats ut via nyhetsbrevsprogram till de
gemensam marknadsféring via annonsering p& Meta from personer som skrivit upp sig p& maillistan via
sommaren 2024. fysiska event och annonsering.


https://www.canva.com/design/DAGdZMzhZ0I/b_fsHjSEoMUHRhzHE-E-Bw/view?utm_content=DAGdZMzhZ0I&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=h93667f0af0
https://www.canva.com/design/DAGdZGqGtQA/Z1cbLPxGaw2gUQQt7APvwA/view?utm_content=DAGdZGqGtQA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hb02edb685e
https://www.canva.com/design/DAGdZFM0prc/_g8rDq6EQCSTMKLgLE6Wng/view?utm_content=DAGdZFM0prc&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hffb87d42b0
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GO OUT-kartbroschyr

Den gemensamma kartbroschyren GO OUT Broschyren har QR-kod till hemsidan pd flera
lanserades sommaren 2024 dar medlemmar stdllen med uppmaning att scanna fér att

som har ndgot boknings- eller besoékbart ar komma till digital karta pd hemsidan.

med. Tilsammans med den infrastruktur i form Broschyren producerades i 5 000 ex och har
av markerade vandrings- och cykelleder blir delats ut till medlemmar och andra strategiska
detta ett paketerat och kompletterande platser fér spridning.

innehdll till de digitala kanalerna.




Photocredit: LWimages

Bearbetning av press och betalda samarbeten

Flera betalda samarbeten har gjorts

under projektets gdng dar syftet har e High Five Skdane

varit att lyfta fram det gemensamma o Géinges Bésta Sida s. 12-15
varumdarket Explore Hdssleholm med .

vidarel@nkning/QR-kod till hemsidan * Nordic Golfers
eller sociala medier dar medlemmarna

finns samlade. @



https://highfiveskane.se/smaka-pa-hassleholm/
https://espressomedia.se/vinter-2024/
https://www.nordicgolfers.com/se/nyheter/upplev-haessleholm/
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rige Opdag naturen Europas forende
er en topdestination lige uden for outdoor-festival hnder
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Festival 2024 i Fulufjellet vandrefodtoj sidde pi foden?
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Tre i rad under 2024 med Politiken!

Projektet har med sin marknadsféring fokuserat Dér hade vi sé bra material att vi frontade bilagan med
pd& det geografiska omrédet Greater budskapet om “sédra Sveriges nya

Copenhagen, dar de tvd danska staderna vandringsdestination.” Tillfélle dék dven upp for drets
Képenhamn och Helsingér ingér. Tack vare andra utgdva och dven dédr hamnade vi pd framsidan.
anmdlan som utstdllare p& Danish Outdoor For Politikens stora julresebilaga var Explore Hassleholm
Festival 2024 s& kom erbjudandet om att vara dven med denna géng dar medlemmar som hade
med i en av Danmarks stérsta dagstidningar tillfrégats exponerades.

Politikens OUTDOOR-annonsbilaga (utg 2 ggr/ar). Bilderna ovan dr klickbara.



https://e-avis.politiken.dk/shared/issues/26-12-2024/514FHN52
https://www.canva.com/design/DAGdwMCuFN8/iyWuXSx4CHXCTPnb5uNT1g/view?utm_content=DAGdwMCuFN8&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hee4ab928a2
https://www.canva.com/design/DAGdwLnJqkM/0myNN7AmwuuIWlX4P-jmHA/view?utm_content=DAGdwLnJqkM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hb5b66503aa

Att vara dar malgruppen dr, dr viktigt

Under projektets gding har féreningen och dess medlemmar Anledningen till att vi har valt att delta under
deltagit pd flera olika fysiska tillstaliningar dér varumarket redan existerande evenemang dér vi ansdg
Explore Hassleholm stdtt i centrum som avsdéndare. Det bérjade att malgruppen var ratt for projektet var fér
med en smygstart under Hovdala Skérdefest 2023 dar att vara mer kostnadseffektiv och sprida
kampanjen “Cykelseptember 2023" lyftes fram foér att sedan varumdérket (och pé& sd sdtt exponera

féljas upp med montern “Sveriges mysigaste Idgerplats” under medlemmarna) i ratt forum. Detta har éven
var och host 2024. resulterat i mycket Idrdomar fér féreningen
Hovdala Skérdefest ér en av Skénes stérsta skérdemarknader och samarbete medlemmar emellan.

och valbesodkt av en kdpbendgen mdalgrupp.



Deltagandet med montern “Sveriges mysigaste
ldgerplats” som &r en modern outdoor-tolkning av
Sveriges dldsta boplats under Danish Outdoor
Festival var ett sgtt fér féreningen att samlas under
en gemensam tematik. H&r deltog Tykarpsgrottan,
Na&flinge Vandrarlag och Héssleholm Hovdala
Vandrarférening pd plats.

Vi fick ta del av publikstrommen p& 26 000 (1) besdkare som
besoékte Naturpark Amosen ca 1,5 h utanfér Kdpenhamn 26-28 april
2024. BesOkare i v&r monter hdnvisades att delta i tévling med att
gissa trédslag pd vandringsstaven fér att ta del av priser och éven
ldGmna mailadress samt I&ra sig om vandring och scanna QR-kod
for att komma in p& hemsidan Explore Hassleholm fér mer info.


https://www.instagram.com/p/C6nqsuorvex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C6nqsuorvex/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Under Hovdala Skérdefest 2024 byggdes dter succén
frdn Danish Outdoor Festival upp, ndmligen Sveriges
mysigaste lagerplats. Har var dven uppmaningen till
besdkarna pd Skérdefesten att komma och smaka pé
skog och landsbygd.

Hdér deltog fler av medlemmarna én i Danmark och det
byggdes en upp bdde en stérre lagerplats samt
harligare stdmning med béde te-expert och levande
dragspelsmusik pd plats. Medlemmarna som deltog i
montern hittar du HAR.


https://www.instagram.com/p/DADOOvDIa5d/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Photocredit: LWimages

Néar mdanniskor trivs tillsammans skapas magi

De sociala arenorna projektet har skapat, sé
som Outdoor-Onsdag, Outdoor-Dag,
Outdoor Academy och olika medlemstraffar
har gett alla medlemmar oavsett sektor en
plattform att I&ra knna varandra och
natverka. Detta har lett till att nya paket,
samarbeten och upplevelser har skapats och
utvecklats samt intdkter har genererats.

5 goda exempel

Cykelkafé med Verum Event under Cykelseptember 2023
Smak- och njutvandring med Kdllarbacken och Café
Madrix

Tydligare cykelprofil hos Tostarps Pensionat
Pizzavandring med Rallarhustruns Veranda & Logi x
N&flinge Vandrarlag

Stdllplatser hos Asmoarp Natur
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Bearbetning av researrangorer

Under projektet har éven kontakt FAM-trips har gjorts bdde pd plats samt
etablerats med 3 st olika researrangorer, digitalt dar medlemmar har fatt visa upp sitt
bdde svenska och internationella. utbud och destination.
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Resultat av insatserna - Google Ads och sékordsoptimering 2024

Total Besoksstatistik:
Antalet totala besdkare varierade mellan 918 i december och 2,406 i juli. Juli var den mdnad med hogst trafik,
medan december visade den ldgsta.
Nya besokare féljde liknande ménster med en topp i juli (2,376) och en lagsta nivd i december (894).
Engagerade Sessioner:
Antalet engagerade sessioner var hdégst i juli med 1,779 sessioner, féljt av juni (1,588).
Minst antal engagerade sessioner noterades i december (746), vilket &ndd visade relativt stabilt engagemang.
Trender och Insikter:
e Sdsongsmadssiga effekter: Trafiken 6ékade signifikant under sommarmdnaderna, sdrskilt juli. Detta pekar pd
framgdng fér sommarspecifika marknadsféringskampanijer.
e Engagerade besdkare: Stabilt engagemang med god genomsnittlig tid pd sidan, sarskilt pd populéra sidor som
kopplade naturaktiviteter och evenemang.
¢ Mobilt dominerande: Mobila enheter stdr fér en majoritet av trafiken, vilket tyder pd att anvéndarupplevelsen for

mobil &r sarskilt viktig. @



] . % - F. p .‘ ¢
v , i A /.'
- ] H % 3
- P £ s | 5 f

i

Resultat av insatserna - Meta-annonsering 2022-2024

e Antal exponeringar: 8 001848
e Rackvidd:1218 632 anvandare
* Lankklick: 35 406

* Leads: 861



Maluppfoéljning av projektet

e Minst 50 % av medlemmarna med profileringspaket

har 6kat sin drsomsattning med minst 5 %

e Den ekonomiska féreningen har idag 36
medlemmar som deltagit i projektet

e Projektledaren fortsatter att vara anstdlld av
féreningen och jobba vidare med bland annat
projektets I&dngsiktiga vision, att skapa en stérre
samverkansorganisation som jobbar med handel,
turism och event

Siffror vi ar extra stolta 6ver

e Projektet har direkt bidragit till Sver 4 000 nya
timmars sysselsattning per ér

e Tillsammans omsatte medlemmarna dver
300 miljoner mellan 2022-2024

e Medlemmarna har dven under projektets tid
haft runt 30 nyanstdalliningar i olika
tjinstegrader

e Projektet har direkt bidragit till 2 nya

uppstarter av féretag @



Utlatande fran medlem - Verum Event

Inspirerande Féréndring: Asa Hakansson, som tidigare hade svért att bedriva sin
musikerverksamhet i Hassleholm, fann en plattform fér nya idéer genom
medlemskap i Outdoor Hassleholm ek. fér.. Detta méjliggjorde en évergdng till
naturturism med fokus pd musik, kultur och hdilsa.

Utveckling och Samarbete: Genom utbildningsdagar och nétverk i féreningen
har hon fatt bdde kunskap och méjligheten att etablera sig inom naturturism. Hon
har deltagit i evenemang som "Cykelseptember” och knyter nu kontakter fér att
erbjuda flerdagars naturupplevelser for internationella gdster.

Sysselsdttning: Arbetar nu 30 timmar per vecka inom naturturism, med fokus pé&
hdllbara och kvalitativa metoder som gagnar lokala aktoérer.

‘Genom medlemskapet i
Outdoor Hdssleholm har jag
fatt bade grundldggande och
djupgdende kunskaper inom
naturturism. Detta har gett
mig mdéjlighet att omvandla
min vision till konkreta tidnster
och evenemang.”

- Asa Hékansson, Verum
Event
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Utlatande fran medlem - Rallarhustruns Veranda & Logi

Starkt Profil och Néatverk: Genom plattformen Explore Héssleholm har "Féreningen och projektet har
verksamheten fétt férbattrad exponering, med en tydlig koppling mellan hjéilpt oss att knyta samman
lokala aktiviteter och besdksupplevelser. véra tidnster med lokala

. aktiviteter, vilket har resulterat
Ekonomisk Paverkan: Okat antal bokningar, sdrskilt genom féreningens i fler bokningar och en
kampanjer och samordning med andra aktérer i omrdadet. starkare koppling till

beséksndringen.”

Bidrag till Besé6ksndringen: Genom att delta i fdreningens initiativ och — Frida fér Rallarhustruns

aktiviteter har de blivit en central del av destinationens erbjudanden. Veranda & Logi
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Lardomar som vi tar vidare av projektet

Sociala arenor dr det bdasta

-L&t trovardigheten vara en grén tréd ndr det galler vald profilering

*Mdanniskor som trivs tillsammans, skapar magi tillsammans

Naturturism ar ett komplext omrdde som pdverkar ménga omedvetna
Ambassadérskap och att kénna sin destination ér A och O — oavsett aktér

-Digital marknadsféring behéver optimeras pd flera plattformar for att en destination ska
bérja rulla - destinationen Hassleholm mdste finnas pd olika plattformar dér den enskilda
aktérens digitala nérvaro ocksé ar en nyckel

«Aktorers vardskap ér den mest effektiva marknadsféringen — det ér sen gammailt
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Projektets langsiktiga vision och riktning av framtiden

Vision: Naturturism och outdoor-aktiviteter ska vara en del av samhdllsutvecklingen, landsbygdsutveckling och
I6sningen for att skapa en attraktiv plats att verka och bo péd
Mal: En sjalvklar destination for Greater Copenhagen-omrddet inom 5 ér

Hur?

«Produktutveckling och paketering

*Kompetensforsérjning

-Gemensam marknadsféring pé etablerade kanaler och nya

*En stoérre samverkansorganisation som pd ldng sikt jobbar med flera verksamhetsben




Medlemsforteckning

Aktiva medlemmar - VILKA AR VI?

Almadn B&B MultiLevel Ziplines & Kldtterpark Medlemmar som exponerats men
Alpacka Ekofarm Hultet Méllegdrden B&B ej ldngre ér aktiva

Asmoarp Natur Naturndra Kérrdkra

Berzerk OCR Lilla Oberdds Minigrisar * Sosdala Art & Design Room
café Madrix Nordand Gard (rromteriol frdn hemsidan kq? fds
En bondgdrdsdrom N&flinge Vandrarlag pa begaran, se Facebook fran 15

mars 2023, 9 augusti 2022, 5 juli

FCT KSpcenter Ottarps Torp Gdardsbutik 2022)

Flddergdrden & Pelargonhuset af Slﬁeo e PT Jeanette Ahigren (material
Furuliden STF Ostra Skane fas p& begéran, Facebook fran
GdArden Dammhuset & Brdnnvinsdammarna Sésdala Kafferosteri 12 augusti 2022)
Hd&ssleholms Cykelklubb Tostarps Pensionat

HessleCity Mejstad Tr&d och Lera

Hasslegdrdens GK Torsjo Live

HeTs — Hessleholmsteatersdllskap Tykarpsgrottan

Hotel Statt Tyringe Sportfiskeférening

Hovdala Slott & Boketorp Verum Event

H&ssleholm Hovdala Vandrarférening Vinslévs Camping

Kdllarbacken
Rallarhustruns Veranda & Logi

* *
***

Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling. Europa
investerar i landsbygdsomraden



https://explorehassleholm.se/vilka-ar-vi/
https://explorehassleholm.se/almaan-bb/
https://explorehassleholm.se/alpacka-ekofarm-hultet/
https://explorehassleholm.se/asmoarp-natur/
http://berzerk.se/nightwolf/
https://explorehassleholm.se/cafe-madrix/
https://www.instagram.com/enbondgardsdrom/
https://explorehassleholm.se/fct-kopcenter/
https://explorehassleholm.se/fladergarden-pelargonhuset/
https://furuliden.se/
https://www.ifiske.se/fiske-brannvinsdammarna-vinnea.htm
https://www.laget.se/hassleholmsck
https://www.hesslecity.se/
https://explorehassleholm.se/hasslegardensgk/
https://www.facebook.com/hets.nu?locale=sv_SE
https://explorehassleholm.se/hotel-statt-hassleholm/
http://turism.hassleholm.se/hovdala-slott/hovdala-slott.html
https://www.hhvf.se/
https://explorehassleholm.se/kallarbacken/
https://explorehassleholm.se/rallarhustruns-veranda-logi/
https://explorehassleholm.se/multilevel-ziplines-klatterpark/
https://mollegarden-bed-breakfast.worhot.com/
https://explorehassleholm.se/naturnara-karrakra/
https://explorehassleholm.se/lilla-oberods-minigrisar/
https://nordanagard.se/#/
https://www.facebook.com/groups/158615582577441/
https://explorehassleholm.se/ottarps-torp-gardsbutik/
https://explorehassleholm.se/af-skea/
https://www.svenskaturistforeningen.se/engagemang/lokalavdelningar/stf-ostra-skane/
https://sosdalakafferosteri.se/
https://explorehassleholm.se/tostarps-pensionat/
https://explorehassleholm.se/mejstad-trad-och-lera/
https://www.torsjolive.com/
https://explorehassleholm.se/tykarpsgrottan/
https://explorehassleholm.se/tyringe-sportfiske/
https://www.instagram.com/verumevent/
https://vinslovscamping.se/

